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Firma Tarczynski swietuje jubileusz 30-lecia dziatalnosci
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Jedna z najbardziej rozpoznawalnych polskich firm — Tarczyniski S.A. w lutym obchodzi swdj
jubileusz, dotaczajac do grona 30-latkéw. 26 lutego 1991 roku uruchomiona zostata oficjalnie
produkcja wyrobéw wedliniarskich, rozpoczynajaca droge w budowaniu silnego, rodzinnego
przedsiebiorstwa. Po 30 latach portfolio produktowe tej innowacyjnej i nowoczesnej, polskiej
marki tworzg wysokiej jakosci wedliny, kabanosy, paréwki oraz przekaski biatkowe dystrybuowane
do 30 krajéw swiata potozonych na 3 kontynentach.

Poczatki najpopularniejszej marki kabanoséw w Polsce

Doktadnie 30 lat temu Elzbieta i Jacek Tarczyfiscy — zatozyciele marki — zaczeli realizowa¢ swoje
marzenie, rozpoczynajac produkcje wyrobéw miesnych sygnowanych ich nazwiskiem.

— Historia naszej firmy rozpoczeta sie w 1991 roku, gdy zona namdwita mnie do zainwestowania w
maszyny do przerobu miesa. To dato poczgtek intensywnej produkcji pierwszych produktow. Z
biegiem czasu rozbudowywalismy portfolio, a co za tym idzie, cate przedsiebiorstwo. Juz na samym
poczqgtku zatozylismy, ze liczy sie nie ilos¢, a jakosé, dlatego tez skoncentrowalismy sie na kabanosach,
ktére w latach 90. uchodzity za produkt luksusowy — opowiada Jacek Tarczynski, prezes firmy.



Marka Tarczynski szybko przechodzita przez kolejne etapy rozwoju. Od sklepu firmowego (1991),
przez Zaktad Przetwdrstwa Miesnego w Trzebnicy (1996-2006), do zaawansowanego technologicznie
i rozbudowanego zaktadu w Ujezdzcu Matym, ktéry od 2007 jest siedzibg firmy. W dziatalnos¢
rodzinnej firmy zaangazowani sg nie tylko jej twdrcy, ale réwniez dwaj synowie — Tomasz i Dawid
Tarczynscy.

Strategia rozwoju i miedzynarodowa ekspansja

Firma Tarczynski od poczatku postawita na przekaski premium, co pozwolito jej zdobywac polski
rynek i stac sie najpopularniejszg markg kabanoséw w Polsce, z 78%* udziatem w tej kategorii. Marka
stale poszukuje nowych segmentéw rynku wprowadzajgc innowacyjne, petnowartosciowe produkty,
tym samym realizujgc jej misje, ktdéra jest inspirowanie do mgdrego odzywiania, zeby zmieniac zycie
na lepsze.

Tylko w ostatnich latach na rynku pojawito sie wiele nowosci: kolejne produkty linii Tarczynski
Naturalnie wyrdzniajace sie prostym, naturalnym sktadem, linia produktéw dla oséb aktywnych —
Tarczynski Protein oraz suszone Chipsy Miesne. Ostatnig nowoscig i jednoczesnie wyrazem zmian w
podejsciu do rynku i konsumenta jest premiera linii Tarczyniski Rosl-Inne — produktdw na bazie roslin
,Bez kesa miesa”.

Obecnie celem strategicznym firmy jest ekspansja zagraniczna i zdobycie pozycji Swiatowego lidera w
przekgskach biatkowych. Firma juz teraz posiada wtasne laboratorium, rozbudowany dziat jakosci
oraz jeden z najbardziej nowoczesnych parkdédw maszynowych w Europie.

*Tarczynski za Nielsen — Panel Handlu Detalicznego, Cata Polska z Dyskontami (Food), Sprzedaz warto$ciowa, segment
kabanosow paczkowanych z wytaczeniem Marek Wtasnych sieci handlowych, okres skumulowany: styczen-grudzien 2020.



Spoteczne odpowiedzialnos¢ biznesu (CSR)

Firma Tarczynski od lat podejmuje wiele prospotecznych i proekologicznych dziatan, wiedzac, jak
znaczacy wptyw na nasze zycie ma zréwnowazony rozwdj i odpowiedzialnos¢ za sSrodowisko
naturalne. W 2020 roku dziatania te zostaty ujete w zintegrowang strategie spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu TarczynskilLepiej.pl, powigzang $cisle z ideg marki — ,Jesz lepiej, Zyjesz
lepiej”.



